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1 L’estructura del mon
editorial al domini
linglistic catala

1.1 Unaindustria cultural potent

Els territoris del domini linglistic catala
disposen avui dia d’'una potent industria editorial que
treballa basicament en castella i en catala, amb una
capacitat productora i exportadora molt considerable
(veg. Grafic 1). La indUstria editorial s'ubica basicament
a Catalunya, sobretot entorn de la regid barcelonina, i
secundariament al Pais Valencia. A la resta del domini,
la produccié és forca modesta en totes les llengies, i
sovint especialitzada en tematiques i autors locals.

Barcelona és no sols la capital indiscutible de
I'edicid en catala, sind també una de les capitals
editorials del mercat hispanoparlant. I aquesta dualitat
centenaria configura un mon empresarial complex,
dinamic i en transformacié. Des d'un punt de vista
empresarial, el mon del llibre a Catalunya es veu sotmés
a diverses tendéncies de gran abast que en bona
mesura coincideixen amb les que la globalitzacié imposa
a d'altres sectors.

En primer lloc, es detecta des de fa temps certa

tensid entre la dinamica cap a la concentracié
empresarial, per la qual bona part de les editorials
petites i mitjanes Aistorigues han estat absorbides per
un reduit nombre d’editorials de dimensions creixents, i
una altra d'oposada cap a la desconcentracio. De fet, si
I'any 2000 el 34% de les 250 editorials agremiades a
Catalunya pertanyia a algun grup editorial, I'any 2004
aquesta xifra havia davallat fins al 28%, sobre 249
editorials (Precisa Research 2005b: 7).

En segon lloc, en el moén editorial del Principat
de Catalunya hi ha en marxa un procés de creixent
vinculacié internacional. Aquest procés es produeix per
diverses vies: per instal‘lacié al nostre pais de firmes de
matriu estrangera (com en el cas de Circulo de Lectores
i Cercle de lectors); per projeccio internacional d’algunes
firmes locals (com ara Planeta i DeAgostini); per
absorcid d’algunes empreses locals per part de firmes
estrangeres (com s’ha escaigut amb la historica Plaza &
Janés, avui part de per Random House / Bertelsmann).

En tercer |lloc, els limits empresarials
tradicionals de la indUstria editorial es veuen somoguts i
estan en procés de transformacié: d’'una banda,
empreses d‘altres sectors entren amb forga en el mercat
del llibre (és el cas, per exemple, de les grans
superficies o les cooperatives); d'una altra, també les
empreses editorials han entrat amb forca en altres
sectors de les indUstries culturals. Aixi, grups editorials
com Planeta o Enciclopédia Catalana han estés els seus
interessos als mon dels col'leccionables, a Internet,
I'ensenyament a distancia, i, si més no en el primer cas,

al mon de la premsa i la televisid,

Grafic 1 — Nombre d'ISBN inscrits a les Illes Balears, Catalunya i el Pais Valencia.

Font: Elaboracié propia a partir de Ministerio de Cultura (mcu.es juny 2006). Panoramica de la Edicion en Espafia.
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1.2 Un mon
lingUisticament
interrelacionat

El mon

empresarial
complex i

editorial catala no funciona
independentment segons la llengua, ans al contrari. Una
part substancial de les empreses del sector, sobretot a
partir d’'un cert volum de negoci, editen tant en castella
com en catala. En alguns casos aquesta edicio es
realitza en un mateix segell editorial que alterna entre
les dues llenglies; en altres casos, un mateix grup té
col'leccions o fins i tot d'editorials diferenciades que
permeten un marge de maniobra autonom alhora que

permet guanyar en sinérgies.

Taula 1 — Nombre d’editorials del Gremi
d’Editors de Catalunya que publiquen en
castella i en catala, en castella (pero no en
catala) i en catala (pero no en

castella).2006.
Catala;
Castelld; 22; 9%
78; 32%

\BilingUe;
143;

59%

Font: Gremi d’Editors de

(gremieditorscat.es).

Catalunya

En realitat, el procés de concentracid editorial
va forga més enlla d'alld que podrien suggerir les dades
de la Taula 1. Algunes de les principals empreses
editores en castella també tenen una preséncia
important en catala (com Planeta amb Columna) i, a
I'inrevés, sén moltes les empreses inicialment dedicades
al catala que han creat divisions en castella (com
Edicions 62 amb El Aleph o Quaderns Crema amb El
Acantilado). De fet, la interrelacié entre editorials en

catala i en castella reflecteix en bona mesura el procés
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de concentracid empresarial a que feiem referéncia

anteriorment. I hi ha indicis que aquest procés de

concentraci6 té certa tendéncia a continuar

incrementant-se.!

1.3 Un mercat moderadament
intervingut

Igual com és la norma en les industries culturals

a bona part de I'Europa continental, el mercat editorial
catala i espanyol no funciona en termes de mercat
totalment lliure. De manera forca generalitzada, les
societats catalana i espanyola donen per suposat que les
administracions tenen unes responsabilitats socials en el
moén del llibre i hi consenten, quan no encoratgen, les
intervencions dels poders publics. Com a conseqliéncia,
en aquest camp, les dinamiques estrictament
economiques es veuen influides per diversos factors
derivats de les diverses politiques publiques en accid,
entre les quals destaquen, pel seu impacte economic:

— Les politiques de preu Unic, que imposen un mateix
preu als llibres independentment del punt de venda i
regulen fortament descomptes i similars;

— Les politiques de suport a la creacid artistiques, amb
beques, borses, ajuts, etc., per als creadors;

— Les politiques de suport a l'edicid i la produccid
editorial, incloses les politiques fiscals, els ajuts
diversos (com ara els ajuts a la traduccio);

— Les politiques d‘adquisicions per part de les
institucions  publiques (biblioteques, institucions
educatives i culturals, etc.);

— Les politiques de publicacié propies de cada institucio
publica;

! Planeta ha mostrat repetidament el seu interés per
adquirir la participacio de La Caixa en el Grup 62. Recentment,
el seu president, José Manuel Lara evoca la possibilitat de crear
un gran grup amb Planeta, La Caixa, Grup 62 i Grup
Enciclopédia Catalana. Amb tot, aquesta hipotesi, que hauria
desembocat en un gran grup editorial i comunicatiu en catala,
sembla allunyar-se tant pels riscos de monopoli que generava la
iniciativa com pel fet que Grup 62 torna a registrar beneficis
'any 2005 (1,2 milions d'euros) després de tres anys en
nimeros vermells.

(Cf.<http://www.eIDais.es(articuIo/cataluna(Caixa(PIaneta[EncicIopedia[C
atalana/repartiran/propiedad/Grup/62/elpepiautcat/20060428elpcat_2/Tes/>i<http:/

/es.news.yahoo.com/23062006/4/editorial-grup-62-gano-1-2-millones-2005-tres-
anos.html>)
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— Les politiques de promocié de la lectura i similars
tant des d'institucions culturals com des del sistema
educatiu;

— Les politiques de suport a especific a les llengiies
minoritzades de I'Estat, entre les quals destaca el
suport genéric a I'edicié en catala de la Generalitat

de Catalunya;

En aquest moment no coneixem cap iniciativa
que avalui de forma fiable lIimpacte global de totes
aquestes mesures en el funcionament del mercat
editorial. En honor a la veritat cal dir que I'avaluacio
global de [limpacte d‘aquestes politiques resulta
extremament complexa, i aixd no sols pel gran volum de
negoci que mou la indUstria editorial o pel nombre
d’actors que hi prenen part, sind6 també pel fet que el
disseny i l'avaluacid d'aquestes politiques forma part
substancial —i molt emblematica— de les pugnes entre
grups ideologics i partits politics, i entre grups de
comunicacid. En altres mots, bona part de les
avaluacions existents —i encara més, de les periodiques
declaracions a la premsa— han de prendre’s cum grano
salis per tal com, tot sovint, es deriven més de posicions
dependents de partits presos per motivacions
ideologiques i/o interessos econOmics que no pas
d’analisis externes objectives, els uns i els altres, no cal
dir-ho, perfectament legitims.

En termes generals, tot i la considerable
intervencié dels poders publics, hi cert acord a
considerar que el moén editorial constitueix un dels
camps de les industries culturals més autonom en
relacié amb les intervencions estatals, molt més que no
pas el mén del cinema o el teatre, per posar només dos

exemples.
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2 Laposicio del catala en el

mercat editorial
2.1 Una produccié solida i
creixent

D'enga de linici del procés de normalitzacié
linguistica, I'edicié en catala ha conegut un increment
molt notable. Aquest procés I'ha dut de ser quasi
marginal, amb un percentatge del 2% dels titols
publicats l'any 1975, a assolir un percentatge
significatiu en la produccié editorial espanyola, que I'any
2004 se situava en el 12% dels titols editats (veg. Taula

2)

Taula 2 — Nombre de llibres editats en catala
sobre el total de titols publicats a I'Estat
espanyol entre 1975 i 2003

Titols editats Catala sobre
Titols editats a I'Estat total a I'Estat
Any en catala espanyol espanyol
1975 611 30.127 2,0 %
1983 2.375 30.754 7,7 %
2003 8.354 72.048 11,6 %

Font: elaboracié propia a partir de Carulla (1990: 34 i
35) i INE, apudPons i Vila (2005)

Avui la produccié editorial en catala és, a tots
els efectes, la segona de tot I'Estat, en una ratio de 6,4
(castella) : 1 (catala) i a gran distancia de la produccié

en altres llengties (veg. ).
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Grafic 2 — Produccié editorial a I'Estat
Espanyol segons llengua: nombre de titols i
percentatge sobre la produccio total
2001/05.
Diacronic en percentatges
Diacronic en dades absolutes
Sincronic any 2005 en dades absolutes
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Taula 3.— Evoluciéo de la facturacié en el
sector del llibre a Catalunya. 1998-2004
(facturacié en milions d’euros)

% fac. en
catala /

facturacio
Facturaci6 Total En catala total
1997 1.405,95 195, 57 13,9
1998 1.396,15 204,36 14,6
1999 1.422,59 213,738 15
2000 1.450,96 205,61 14,2
2001 1.445,67 216,76 15
2002 1.426,22 228,01 16
2003 1.583,66 268,37 16,9
2004 1.555,70 235,12 15,1
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Grafic 2 — Produccié editorial a I'Estat
Espanyol segons llengua: nombre de titols i

Taula 3.— Evolucio de la facturacio en el
sector del llibre a Catalunya. 1998-2004

percentatge sobre la produccio total (facturacio en milions d’euros)?
2001/05. ?
Diacronic en percentatges % fac. en
catala /
100 facturacio
90 Facturaci6 Total En catala total
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2 Font: Elaboracid propia a partir de Ministerio de
Cultura (mcu.es, juny 2006). Panoramica de la Edicion en
Espafia.
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La facturacié dels darrers anys de les editorials
privades installades a Catalunya ens proporciona una
altra perspectiva d'aquest creixement: de la mateixa
manera que véiem en el nombre de titols, la facturacio
del llibre en catala manté una trajectoria que, tot i les
habituals dents de serra, en conjunt és suaument
ascendent en relaci6 amb la facturacié total de les
empreses catalanes.

Aquestes xifres han de matisar-se, sens dubte,
en diversos sentits. Sense anar més lluny, i en termes
generals, el tiratge mitja per titol de les editorials
privades a Catalunya és de 5.309 exemplars, mentre que
el tiratge mitja en catala és de 2.944. (Font: Precisa
Research 2005). Ara bé, amb tot, la indUstria editorial en
catala presenta doncs un vigor que en certs aspectes
arriba a ser fins i tot sorprenent. N'hi ha prou de
recordar la immensa distancia entre els mercats
potencials de cadascuna de les dues llengues: cenyint-
nos a xifres aproximatives, els més de 300 milions de
lectors potencials en castella multipliquen per moltes
vegades els 7-9 milions de lectors potencials en catala.
No hi ha cap mena de dubte que el mercat hispanofon,
si més no potencial, és moltes vegades superior al
catala. Perd és precisament aquesta desproporcid a
priori entre els dos mercats el que fa sorprenentment
estreta la diferéncia entre I'edicid en castella i en catala.
Les xifres sdn en aquest sentit més que clares: els titols
en catala representaren I'any 2004 un 27% del total dels

3 Font: elaboracié nostra a partir de Precisa Research
(2000: 26; 2003; i 2005: 30)
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titols publicats per editorials privades a Catalunya. De
fet, si posem en relacié el nombre de titols en catala i en
castella amb el nombre de persones que saben llegir en
cadascuna d'aquestes llenglies només a I'Estat espanyol
—és a dir, prescindint obertament del mercat potencial
que representa Llatinoameérica per a la produccidé en
castella—, les ratios nombre de titols/nombre de lectors
soOn ara com ara bastant similars, i s'acosten a 1 titol per
cada 1.000 lectors potencials.

En termes generals, doncs, tot i trobar-se
enfront d'un competidor temible en un mercat més que
madur, al llarg de les darreres décades el llibre en catala
ha anat guanyat espai de manera lenta pero certa tant
pel que fa al nombre de titols com pel que fa a la

facturacio.

2.2 Una posicio no dominant en
el propi mercat

Haver crescut no significa,perd, haver assolit
una posicié de domini en el propi mercat natural. Les
dades de qué disposem assenyalen que si bé el llibre en
catala sembla haver assolit una posicid relativament
solida, encara es troba en situacid secundaria a
Catalunya, i molt més feble a la resta del domini
lingiiistic. Les enquestes disponibles sobre habits lectors
mostren una distancia molt important (de prop de 20
fins a quasi 40 punts segons el cas) entre les persones
que declaren poder llegir en catala i les que declaren
llegir habitualment —no necessariament de manera
exclusiva— en aquesta llengua. I la comparacié entre
enquestes permet entreveure una evolucié positiva per a
I'Us del catala.

Aixi, l'any 1997 només declarava llegir
exclusivament en catala un 4,3% de la poblacid, al qual
calia afegir un 14% de lectura més en catala que altres,
i un 25% que deia llegir tant en catala com en castella.
En total, un 43% de la poblacié deia llegir llibres com a
minim igual en catala que en una altra llengua a

Catalunya (en aquest cas, basicament en castella).

Document accessible a http://www.demolinguistica.cat

Grafic 3 — Consum de premsa, radio,
televisio i llibres segons llengua. Catalunya,
1997.
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Font: elaboraci6 nostra a partir de
I'Enquesta de Politica Lingiiistica de 1997

Malauradament, no disposem de dades
comparables directamentamb les dEUOC 1997, perosi
tenim a I'abast diverses enquestes sobre els habits
lectors que permetenintuirl’evoludé d'aquesta pradtica
social (veg.
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Grafic 4). L'any 2004, els estudis de Precisa
Research (2004, 2005a, 2005b) permetien constatar que
la lectura exclusivament en catala era més aviat baixa, i
se situava a I'entorn del 4,5% (Precisa Research 2005b).
La perspectiva resultava forca més positiva si a aquest
col'lectiu s’hi sumava el dels qui declaraven llegir en
catala habitualment, encara que no exclusivament. Els
lectors exclusius o habituals en catala depassaven el
50% a Catalunya, el 35% a les Illes i el 18% al Pais
Valencia. Finalment, si a aquests s’hi afegien els qui
llegeixen llibres en catala de tant en tant, el percentatge
dels qui mai no llegeixen llibres en catala minva fins a
nomeés el 31,1% dels lectors de Catalunya, i a un 64,3%
dels del Pais Valencia (Precisa Research 20053). No hi

ha dades equivalents de les Illes.

Grafic 4 — Consum de llibres en catala. Catalunya, Illes Balears i Pais Valencia.
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64,3
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|l Només en catala B Indistintament O De vegades en catala/Preferiblement en castella O Mai en catala

Font: Precisa Research (2004, 2005a, 2005b)

La posicié no dominant del catala queda palesa
a les enquestes si en comptes de preguntar en termes
geneérics si hom llegeix o no en catala, es demana a
I'informant en quina llengua estava escrit I'Gltim llibre
llegit. Interrogats en aquest sentit, només un 16,3%
dels lectors de Catalunya van declarar que els seu Ultim
llibre estava escrit en catala.* A la resta del domini la
posicié sembla forga més feble. Aixi, I'any 2003, només
un 5% dels entrevistats que es declaraven lectors al Pais
Valencia va dir que el seu darrer llibre estava escrit en

catala (Precisa Research 2004 ¢ 39).

4 Precisa Research 2004 5: 45.
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Els resultats del Barometro de lectura y compra
de libros en Espana (2005), plantejats de manera
lleugerament diferent, sén coherents, per bé que més
optimistes, amb el panorama descrit: interrogats sobre
la seva llengua de lectura habitual, declararen que
aquesta era el catala un 21,9% en Catalunya, un 15,6%
a les Illes Balears i un 2,3% al Pais Valencia. Ara bé,
sumant a aquests els qui declaraven llegir fambé en
catala (a banda del castella), la xifra s'eleva al 79,4% a
Catalunya, el 60,5% a les Illes i el 40,3% al Pais
Valencia. Pel que fa a la llengua del darrer llibre que
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llegit, la coincidéncia era maxima: el 16,2% a Catalunya,
el 10,7% a les Balears, i el 5,1% al Pais Valencia.
Aquesta situacid té el seu reflex en les vendes.
Tot i I'existéncia d'una oferta considerablement variada,
I'any 2004, el llibre de text no universitari representava
el 46,7% de la facturacié per titols en catala de les
editorials privades de Catalunya; el llibre infantil i juvenil
representava el 18,1%; i la literatura el 15,1%. En
canvi, en les vendes totals de les mateixes editorials, la
part del lled se I'emporta la literatura (32,5%), seguida
pel llibre de text no universitari (13%) i diccionaris i
enciclopedies (11,8%), mentre que la literatura infantil i

juvenil només representa un 9% de la facturacio total.>

2.3 Una produccio encara
descompensada per sectors

I és que un dels motius pels quals la lectura en
catala continua ocupant una posicié secundaria en els
habits dels catalans té a veure amb la descompensacid
entre sectors. Tot i el creixement experimentat, encara
avui la produccid en catala mostra un seguit de
simptomes d’anormalitat, si més no en comparacié amb
la produccid en castella.® Si comparem la produccid per
arees tematiques en les dues llengiies a I'Estat espanyol
durant I'any 2005 (veg. Grafic 5), hom percep algunes
diferéncies significatives.”

Tant en castella com en catala es detecta un
predomini abassegador de la literatura, historia i critica
literaria (gairebé la meitat dels titols). Per darrere
d’aquest sector hegemonic es detecten diferencies entre
les dues llengiies, tot i que cal assenyalar que cap altre

5 Precisa Research (2005b: 33 i 31).

6 val dir que, atesa la desproporcié demografica entre
ambdues llenglies, prendre el castella com a punt de referéncia
de la normalitat del catala no deixa de ser una decisio en certa
mesura discutible. Probablement féra preferible de dur a terme
aquestes comparacions amb llengiies europees de demografia
mitjana comparables amb el catala, com el danés, el finés, el
txec o fins i tot el grec. Tanmateix, avui no estem en condicions
de fer aquesta comparacio.

7 Noteu que les classificacions emprades per I'empresa
Precisa Research (2005) emprades fins ara i les usades per
I'INE son substancialment diferents, la qual cosa fa dificilment
comparables les dades de totes dues fonts. Igualment, els
canvis realitzats per 'INE en els criteris de classificacié segons
anys fan dificil d’elaborar una visid longitudinal d’aquestes
diferencies entre llengles.
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sector no assoleix el 10%. Entre les diferéncies més
notables entre l'edici6 en les dues llengiies es pot
assenyalar el pes superior en catala del llibre linguistic i
filologic, de ciéncies naturals i d'educacid. Per contra, i
sempre en relaci6 amb el castella, l'edicid en catala
tindria déficits en el camp de la musica i les arts, les

ciéncies de la salut, i en I'area de filosofia i psicologia.

En poques paraules: el llibre en catala troba
més facilitats en el camp de la literatura, entesa en un
sentit ampli, i en els sectors relacionats amb la mateixa
llengua, I'educacio i les ciéncies naturals. Per contra, ho
té molt més dificil per a entrar en camps més
especialitzats, sobretot en certs sectors del pensament i
professionals.

La comparacio dels tiratges mitjans entre 2002 i
2004 per sectors en catala permet intuir un factor
quantitatiu que podria ajudar a entendre les mancances
que encara pateix el llibre en catala en alguns sectors.
Practicament tots els sectors en qué el llibre en catala
només assoleix una preséncia feble o molt feble es
caracteritzen per tenir un tiratge mitja inferior a uns
2.200 exemplars per titol. Per la banda baixa, I'Unic
sector que s'escapa a aquesta tonica és el comic, amb
molt pocs titols pero de tiratges molt amples tots ells.
Per la banda alta, la literatura experimenta una
sotragada a la baixa en titols i tiratge el 2003, pero es
refa a I'any seglient.

Fora més que interessant d'esbrinar si aquest
hipotétic llindar de 2.200 exemplars per titol, que sens
dubte té a veure amb alguna la xifra de vendes, es
correspon efectivament amb els limits inferiors de la
rendibilitat d’'una publicaci6 per a les editorials de
Catalunya. Si aix0 fos aixi, els sectors interessats podrien
treballar amb més facilitat per tal de promoure el llibre

en catala en les arees en que encara és deficitari.
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Taula 4 — Evolucio entre 2002 i 2004 del tiratge mitja en catala a les editorials privades de

Catalunya
Sector Nombre Mitjana Nombre Mitjana Nombre Mitjana
d’exem_ per titol d’exem_ per titol d’exem_ per titol
plars 2002 2002 plars 2003 2003 plars 2004 2004
Literatura 3.191 132 1.346 59 3.700 157
Infantil i juvenil 5.447 225 6.115 26,7 6.061 257
Text no universitari 12.305 50,8 12.804 55,8 10.911 46,2
Universitari i cientific 236 1 244 1,1 194 0,8
Ciéncies humanes i socials 593 2,4 347 15 788 3,3
Llibres practics 424 1,7 493 2,1 504 2,1
Divulgacio general 571 2,4 502 2,2 405 1,7
Diccionaris / Enciclopédies 777 32 520 2,3 543 2,3
Comics 38 02 129 0,6 289 12
Altres 644 2,7 436 19 203 0,9

Font: Elaboraci6 propia a partir de taules 10 i 11 de Precisa Research (2005c 18 i 19)

Grafic 5 — Percentatge de titols en catala i en castella segons matéria, editats a I'Estat Espanyol

I'any 2005.

23 Literatura, historia y critica literaria
20 M Gsica, artes del espectaculo, teatro, peliculas y

cine
6 Derecho, administracién publica, previsiony
asistencia social, seguros

13 Ciencias médicas, sanidad

25 Historia, biografia

24 Geografia

16 Ciencia doméstica

2 Filosofia, psicologia

19 Artes plasticas y gréficas, fotografia

3 Religion, teologia

22 Filologia, idiomas, ling istica

14 Ingenieria, tecnologia, industrias, oficios
12 Ciencias naturales

8 Educacidn, ensefianza, formacion, distracciones
5 Ciencias politicas, ciencias econdémicas
1Generalidades

17 Gesti6n, administracién y organizacion
21Juegos y deportes

11M ateméticas

10 Etnografia, antropologia cultural (costumbres,
folklore..))

4 Sociologia, estadistica

18 Acondicionamiento del territorio, urbanismo,
arquitectura

15 Agricultura, silvicultura, ganaderia, caza, pesca

7 Arte y ciencia militar
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Font: Instituto
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3 Un panorama amb
expectatives de canvi

3.1 Un public lector en
transformacio
El public lector a Catalunya sembla estar

evolucionant lentament en els seus habits de consum, i

Is del catala guanya pes precisament en els sectors
més dinamics de la societat (veg. la Taula 5): joves i
adults joves, estudiants i persones amb formacio
universitaria son els collectius que més llegeixen en
catala. En canvi, el catala és més absent sobretot en els
segments menys dinamics de la societat catalana:
majors de 65 anys, persones sense estudis i amb estudis

primaris.

Taula 5 — Caracteristiques sociodemografiques dels lectors de Catalunya en funcié de si

llegeixen en catala

Només catala o indistintament De vegades en catala Total en catala

Total 47,0 23,7 70,7
Home 48,8 22,9 71,7
Dona 45,5 24,4 69,9
De 14 a 24 anys 57,0 23,9 80,9
De 25 a 34 47,4 22,7 70,1
De 35a44 43,1 26,7 69,8
De 45 a 54 46,7 23,3 70,0
De 55 a 64 46,0 20,5 66,5
65 i més anys 39,9 24,5 64,4
Sense estudis 36,4 13,9 50,3
Primaris / EGB 38,7 25,9 64,6
Batxiller / BUP 48,8 23,2 72,0
Universitaris mitjans 54,2 23,8 78,0
Universitaris superiors 51,8 24,7 76,5
Ocupats 47,1 24,6 71,7
Estudiants 56,1 24,7 80,8
Mestresses de casa 35,6 24,4 60,0
Jubilats/pensionistes/rendistes 41,5 24,0 65,5
Aturats 45,7 28,5 74,2

En referéncia a la variable edat, resulta
interessant de constatar que el nombre de lectors en
catala augmenta des del grup d'edat més gran al
seglient, i torna a enregistrar un increment entre la
generacid més jove. De fet, en aquest sector el
percentatge de lectors que declara que els seu darrer
llibre estava escrit en catala s'enfilava fins al 23,9% a
Catalunya.®

Certament, és possible que aquest augment en
el grup d'edat més jove es degui al fet que una part dels

informants d’aquest grup es troba encara sota l'acci6 de

8 Tot i la diferéncia de contextos, cal fer notar que al
Pais Valencia s'esdevenia el mateix fenomen, i aquest sector
arribava a un notable 10,6% (Precisa Research 2004b: 26 i
2004c: 39).
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Font: Precisa Research (2004 5: 46)

les institucions escolars. Perd l'evolucid entre els dos
grups d'edat anteriors (es passa de 43,1% a 47,4%)
deixa espai per a pensar que |'escolaritzacié en catala de
les generacions més joves esta incentivant I'is autonom
del catala com a llengua lectora per a consum propi. I és
que hi ha motius estructurals que permeten sospitar que

les coses evolucionen en aquest sentit.

3.2 Un sector vorejant la
normalitat? El llibre infantil i
juvenil

L'any 2003 s’editaren a |'Estat espanyol un total
de 9.893 titols de literatura infantil i juvenil. Aquesta

mena de literatura potser no gaudeix d'un ampli
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reconeixement public, perd es tracta d'un sector
dinamic, amb molta creativitat i una potencialitat
economica remarcable, com demostra I'éxit de Harry
Potter, Narnia i altres de similars.

Doncs bé, en aquest segment dinamic i
competitiu de la industria editorial, el catala assoleix
unes quotes molt i molt superiors a les que assoleix en
la majoria de les industries culturals. Tal com mostra la
Taula 6, I'any 2003 el nombre de llibres infantils i
juvenils editats en catala va representar quasi el 18%

del total de titols editats a I'Estat espanyol.

Taula 6 — Nombre de titols infantils i juvenils
editats a I'Estat espanyol segons la llengua.
Any 2003.

Percentatge per llengiies Percentatge

Castella 70,5
Catala 17,9
Gallec 3,8
Basc 3,3
Altres 4,5
Total 100

Font: Ministerio de Cultura (2004)

De fet, el llibre infantil i juvenil en catala ja
constitueix avui dia una part substancial de la produccio
de les editorials catalanes. L'any 2004, i cenyint-nos a
aquestes editorials, el llibre infantil i juvenil en catala va
equivaldre (veg. Taula 7):

- A un 7,2% del total dels titols que editen;
- A un 26,4% del total dels seus titols en catala;
- A un 49,8% del total de titols de literatura infantil

i juvenil publicats a Catalunya.

Certament, continua havent-hi un decalatge
entre el tiratge mitja d’exemplars per titol en el llibre
infantil i juvenil en termes generals, que se situa en
5.200, i el tiratge mitja infantil i juvenil en catala
(Precisa Research 2005: 16 i 21). Perd no esta de més
recordar que les editorials del Principat sempre han
mostrat una clara vocacié exportadora cap a la resta del
mercat espanyol i hispanofon, que obviament absorbeix

basicament produccié en castella.
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Taula 7 — La produccié de titols de les
editorials privades a Catalunya segons
llengua i sector. Any 2004

Percent
atge
dels

titols en

catala
Titols en Titols en sobre el
Sector total catala total

Literatura 8.016 1.026 12,8
Infantil i juvenil 4.240 2.113 49,8
Text no universitari 7.563 3.459 45,7
Resta 9.440 1.418 15,0
Total 29.259 8.016 27,4

Font: elaboraci6 nostra a partir de Precisa
Research (2005b: 22)

En aquest context, les xifres de I'edicié en
catala de llibre infantil i juvenil sbn més que notables.
N’hi ha prou de considerar el percentatge de titols
editats en catala sobre el total en aquest ambit (49,8%).
Aquesta xifra indica que, ara com ara, les editorials
privades catalanes publiquen tants titols en catala com
en castella, la qual cosa fa pensar que, en aquest sector,
la indUstria editorial catalana ja deu estar editant
practicament tota la seva produccio en catala.® Si a aix0
hi afegim l'escassa distancia dels tiratges apuntats
anteriorment, i tenint en compte que prop del 90% de
les vendes de llibres en catala de les editorials catalanes
es fan a Catalunya (Precisa Research 2005: 43), resulta
obvi que el catala ja deu ser, a hores dara la llengua
prioritaria d'accés al mercat editorial infantil i juvenil a

Catalunya. £n altres paraules: les dades disponibles fan

pensar que la_major part de les vendes de literatura

infantil i juvenil a Catalunya ja deu estar-se fent en

catala, mentre que la produccio en castella (o en altres

llengiies) d'aquest sector deu destinar-se prioritariament

a la resta del mercat espanyol o llatinoamerica. D'on es

desprén una conclusi6 molt interessant des de la
perspectiva de la llengua catalana: tot fa pensar que a
Catalunya el llibre juvenil i infantil en catala no és
consumit només pels infants de llengua inicial catalana,

sind que una part de la produccié de literatura infantil i

9 0, si més no, edita el mateix nombre de titols en
catala que en altres llenglies.
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juvenil en catala esta essent consumida per infants,
adolescents i joves de primera llengua castellana (o
altra).

Aquesta situaci sembla corroborar-se si
s'examinen les xifres d'un dels darrers eéxits més
importants d’aquest sector: la traduccié de Harry Potter
and the Half-Blood Prince. D'acord amb les dades fetes
publiques, la primera edicié catalana d’aquest llibre fou
de 100.000 exemplars (Empuries), mentre que
I'equivalent castellana, publicada per Salamandra, arriba
al 1.000.000 d'exemplars... aix0 si, en tres versions:
espanyola, sud-americana i centre/nord-americana.?
Una ratio 1 : 10 que mostra un formidable potencial per
part del public consumidor en catala en relaci6 amb
I'nispanofon en un producte que, cal recordar-ho, se
situa ben lluny de les politiques educatives.

Perqué, obviament, en sentit ampli, la realitat
del llibre infantil i juvenil en catala és deutora de les
politiques linglistiques publiques en el camp de
I'educacid. Sense anar més lluny, la seleccié d’unes
lectures escolars obligatories determinades —o d‘unes
altres— té un impacte indubtable en la produccid editorial
catalana. Ara bé, és igualment obvi que aquest impacte
transcendeix de molt el simple marc escolar, i avui ja
esta instal'lat en les pautes de consum privat. De fet,
alldo que ens interessa aqui és que, independentment del
seu origen, a Catalunya, on el catala és el vehicle normal
d’instrucci6 a tota I'educacié infantil, primaria i
secundaria, i la llengua majoritaria (60-65%) de la
docencia universitaria, el catala guanya posicions com a
llengua de lectura entre els més joves. Un aveng que es
repeteix a la resta del domini, tot i que de manera més
ténue perque les politiques de promocié del catala hi
son, igualment, molt més febles. Doncs bé, aquesta
prioritat del catala en el sistema educatiu de Catalunya
té moltes perspectives de consolidar-se definitivament
per a un llarg periode, tenint en compte que les seves
linies mestres han quedat incorporades a [I'Estatut
aprovat en referendum el 18 de juny de 2006. En altres

paraules, sembla assegurat que el principal mecanisme

10 <
http://www.normalitzacio.net/noticia/index.php?sec=noticia&n
=4656 >
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de promocié del catala entre les noves generacions
continuara exercint aquesta tasca si més no de cara a

un termini breu i mitja.

3.3 El lector preferentment en
catala: un grup en procés de
consolidacio?

Els apartats anteriors plantegen la possibilitat
que, a redés de la promocid de la llengua i del
creixement en l'oferta disponible en catala, s'estigui
consolidant un segment de lectors no pas exclusiu, pero
si preferentment en catala (veg. apartat 2.2). Seria
aquest un sector dels consumidors que, sense fer
necessariament militancia de la seva opcio linguistica, es
trobaria simplement més comode llegint en la seva
llengua habitual —el catala—, un idioma a qué ja estaria
acostumat bé sigui a causa del sistema educatiu, bé
sigui per la seva connexié professional, bé per
motivacions ideologiques personals. Es tracta d'un sector
que, en cas de tria, optaria per la versié catalana del
mateix producte deixant de banda consideracions
percebudes com a més elitistes com ara la preeminéncia
de la versio original. I atés que en el mon del llibre la
tria de productes en catala comenca a ser molt
considerable, aquest segment del mercat trobaria
satisfetes bona part de les seves necessitats culturals en
el seu idioma preferit sense haver de recorrer a altres
llenglies més que de manera secundaria, la qual cosa
reforcaria el seu habit d'Us preferent del catala.

No disposem de dades solides per a assegurar
amb tota certesa que aquest segment estigui
efectivament emergint. Ara bé, hi ha nombrosos indicis
que fan pensar que, efectivament, el nombre de
consumidors lectors instal*lats preferentment en catala
comenga a ser prou significatiu com per incidir
positivament en el panorama editorial de Catalunya. Aixi,
per exemple, I'any 1997 ja podia resumir-se el consum
cultural i informatiu a Catalunya en tres grans tipus de
consumidors (veg. Grafic 6): els que consumeixen
basicament mitjans i cultura en catala (17,7%); els que

en consumeixen en catala i en castella (49,8%); i els
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gue consumeixen mitjans en castella (32,5). Sumats els
primers abracen dos tercos de la poblacid.

Grafic 6 — Els tres perfils de consumidors
cultural i informatius a Catalunya. 1997

Consum
preferent
Consum en catala;
preferent 17,7
en
castella;
32,5
Consum
d'ambdoés
; 49,8

Font: elaboracio propia a partir d’Enquesta
sobre Politica Lingiiistica 1997. Generalitat de

Catalunya.

Un altre d’aquests indicis de la consolidacid
d’aquest segment i de la seva possible emergéncia, ara
de tipus més qualitatiu, té a veure amb un fenomen
innovador al llarg del darrer quinquenni ha estat
trencant forga esquemes preconcebuts: per primera
vegada en molts anys —probablement per primera
vegada a la historia del llibre catala—, les traduccions al
catala d'obres literaries per a adults publicades
originariament en castella han tingut una acollida més
que notable, fins al punt que assoleixen xifres d’auténtic
best-seller, amb desenes de milers d’exemplars venuts.

Resulta dificil d'identificar en quin moment va
iniciar-se aquesta dinamica, pero no hi ha dubte que es
tracta d'un fenomen molt recent, que només comenca a
afermar-se a partir dels 2000. Ens manquen, doncs,
perspectiva i estudis ad hoc per a entendrel
adequadament, perd si que és possible d’avancar
algunes hipotesis. Un dels antecedents directes
d’aquesta tendéncia sembla haver estat ser la bona
acollida de la Ciutat dels prodigis d'Eduardo Mendoza
(Edicions 62), distribuida per La Vanguardia pel Sant
Jordi del 2000, i que assoli una distribucié considerable.
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El fenomen ana prenent embranzida de manera discreta
fins que en un moment donat, entre 2002 i 2003, les
traduccions d‘alguns best-sellers recents com Lombra
del vent, del barceloni Carlos Ruiz Zafén (novembre del
2002) o Soldats de Salamina (2003) del gironi d’origen
extremeny Javier Cercas, arribaren a acaparar els
primers llocs de vendes en catala a Catalunya i
esdevingueren dues de les obres més venudes —en les
dues llenglies— pel Sant Jordi del 2003.1* Un fenomen
que impacta en altres editorials i es va reforcar amb
I'aparicio d'altres best-sellers com £/ millor que Ii pot
passar a un croissant de Pablo Tusset (Columna, 2003).

Una de les evidéncies més conspicues que
alguna cosa havia canviat en el mercat de lectors en
catala la va proporcionar I'editorial més important del
pais: Planeta. Historicament, el Premi Planeta de
novella en castella ha estat atorgat a un bon nombre
d’autors del domini linguistic catala i, si més no fins als
primers anys 2000, les obres premiades apareixien
publicades exclusivament en castella. Aquest fou el cas,
per exemple, de No digas que fue un suefo (Marco
Antonio y Cleopatra) de Terenci Moix, premi 1986; de
Los espejos paralelos de Néstor Lujan, finalista l'any
1991. I aquesta semblava ésser la tendencia amb
Mientras vivimos de Maruja Torres, premi 2000, i, La
cancion de Dorotea, de Rosa Regas, premi del 2001.
Molt probablement, I'editorial donava per descomptat,
com totes les altres, que el public lector en catala no
sols podia llegir en castella, sind que preferia fer-ho en
aquest idioma si aquesta era la versid original.

Ara bé, ja sigui per experiéncies propies, ja
sigui com a conseqiiéncia de I'éxit de Cercas i Ruiz Zafén
en catala, I'any 2002 Planeta canvia d'estrategia: d'una
banda, aquest any van apareixer les versions catalanes
de Mentre vivim i La can¢d de Dorotea, d'una altra,
I'obra finalista del 2002, Las mujeres que hay en mi, de
I'escriptora —fins aleshores— d'expressié catalana Maria
de la Pau Janer, apareix en doble versid lingistica. La
iniciativa no degué anar tan desencaminada, a parer de

I'empresa, atés que es repeti I'any 2004 amb I'obra

11 <
http://www.vilanovadigital.com/serveis/arxiu/getfiledsource.asp
?type=1&id=5323&year=2004&month=1 >
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finalista, La vida en el abismo, del valencia Ferran
Torrent, i de nou I'any 2005, quan el premi recaigué en
Pasiones Romanas, de Maria de la Pau Janer. I l'interés
de Planeta per la traducci6 al catala d'obres
originariament en castelld no s‘atura pas aqui: l'any
2004 s'engega la traduccid al catala de totes les
aventures de Pepe Carvalho, des de 7atugje fins als dos
volums postums de Mil'fennj comencant per les
novel'les Els mars del Sud (edicid original 1979) i £/
premi (edici6 original 1996).

La consagracié definitiva de la nova posicié de
les traduccions al catala des del castella es produi per la
diada de Sant Jordi del 2006.12 En aquesta ocasid, els
llocs de llibres més venuts tant en catala com en castella
a Catalunya van ser acaparats per obres d‘autors del
pais que apareixien simultaniament en les dues llengles:
La catedral del mar / L'església del mar d'lldefonso
Falcones (Grijalbo/Rosa dels Vents). Benvingut al mon
real / Bienvenidos al mundo real de 'exdirectiu del FC
Barcelona, Sandro Rosell (Columna/Destino). He dicho /
He dit d'Andreu Buenafuente (Planeta/Columna), mentre
que en literatura infantil i juvenil destacaven les
edicions, també disponibles en les dues llenglies oficials,
de la serie Harry Potter de J. K. Rowling i la del mén de
Narnia de C. S. Lewis.

Les raons per a l'eclosié d’aquest fenomen han

estat molt poc analitzades,* perd més enlla de

12 <
http://www.elpais.es/articulo/cataluna/Sant/Jordi/masivo/eufori
co/elpepiautcat/20060424elpcat 1/Tes/ >

13 De fet, la intelliguéntsia local ha tendit a tractar-lo
amb displicéncia, quan no amb menyspreu. Per als escriptors
catalans, es tracta d'una mena de competéncia deslleial; per a
bona part dels intel'lectuals, el fenomen posa en dubte
I'estereotip del catala com a algu bilinglie per naturalesa. En
qualsevol cas, és il'lustratiu d'aquesta tendéncia el seglient
comentari, posant en dubte la pertinencia d’aquestes
traduccions al catala... des del diari Avui.

«Una fauna humana [la que apareix a £ls
mars del sud, protagonitzada per un catala] que
avui ja no sorprén a ningl de tan vista (i patida)
com la que tenim i a la qual la traduccié al catala no
li fa cap favor perqué hi ha retrats, situacions i
parroquies que son inequivocament espanyoles i que
no poden ser descrites amb més precisio en cap
altra llengua que no sigui l'espanyola, tot i que les
versions de Josep Alemany sén summament
correctes, cosa que és d'agrair.» Joan Josep Isern
Avui, 04/11/04,

Document accessible a http://www.demolinguistica.cat

I'activisme linglistic, és probable que hi hagi una quiestid
d’habits de lectura i de compra. Aquesta tendéncia
indicaria que existeix un sector de consumidors, potser
encara reduit perd prou significatiu, que viu instal*lats
en el consum preferent en catala. Aquests lectors, que a
les enquestes es repartiria entre els lectors exclusius i
habituals en catala, simplement prefereixen consumir
productes en la seva llengua, i la traduccid consistiria
aixi en el millor esquer per a captar-los com a clients. A
Catalunya, com arreu del mén. Posats en la tessitura de
triar lliurement entre infinitat de productes, i davant de
I'oferta existent, la preferéncia d'aquests lectors
s'inclinaria en primer lloc per buscar i remenar entre els
molts prestatges de literatura en catala. I val a dir que
aquesta tendéncia s'estaria produint fins i tot en un
context en qué sovint els preus de les obres en castella
son inferiors a les dels equivalents en catala.!*

Si aquest canvi s'estigués produint, i no seria
estrany que l'escolaritzaci6 en catala estigués
accelerant-lo, ens trobariem en un tombant positiu per a
la llengua catalana. Davant d'aquest panorama, I'editor
que en un futur pretengui accedir a aquest segment del
mercat ja no en té prou d'esperar que el client faci el
seu cami i acabi arribant al producte en castella. Per dir-
ho en termes un xic metaforic, per acaptar-lo, I'editor ha
d'infiltrar-se en el sector de la llibreria d'aquest segment
de clients, i per a entrar-hi li cal editar en catala. I si
aixo implica traduir el maxivendes argenti Jorge Bucay i
publicar Escolta’m (La Magrana, 2004), doncs es fa.

El creixement d'aquest segment de lector
preferentment en catala no constitueix cap novetat
incomprensible. De fet, només implica aplicar la regla
elemental que planteja que, en situacions de

competéncia, és I'empresa la que ha d'anar a cercar el

<
http://www.joanducros.net/corpus/Manuel%?20Vazq
uez%?20Montalban.html >

14 Una quiestié que salta de nou a la llum publica amb la
darrera traducci6 de la saga de Harry Potter <
http://www.normalitzacio.net/noticia/index.php?sec=noticia&n
=4656 >, pero que ha arribat fins i tot a ser motiu de debat la
Parlament de Catalunya, on s’aprova una mocié per tal que
s'intentés que el preu dels llibres en catala no fos superior al
dels llibres en castella <
http://www.cicac.org/sl/butlletins/2002/novembre2.htm >.
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seu client, i no pas a l'inrevés. Igual com l'editor sap que
per a entrar al mercat hispanofon ha de traduir al
castella, el catala estaria esdevenint ja la porta d’entrada
a una part del seu propi mercat natural.

4 Conclusions

El sector del llibre en catala és una indUstria
cultural potent que ha d’heure-se-les amb un competidor
de primer ordre i ha de fer-ho en condicions d‘inferioritat
per raons historiques, de mercat, i que no compta amb
un suport public comparable al del castella. Ara bé, tot i
aquests desavantatges de partida, el sector del llibre en
catala ha experimentat un creixement espectacular al
llarg de les darreres tres décades, fins al punt que avui
constitueix un segment gens negligible de la industria
editorial catalana i fins i tot espanyola.

Tot i el creixement, el consum del llibre en
catala no és encara majoritari als territoris de llengua
catalana. Sigui perque l'oferta existent és superior en
castella, sigui perque al llarg de tot el segle XX I'habit de
lectura en aquest idioma va arrelar molt fortament entre
els catalanoparlants, sigui per problemes de difusié o
fins i tot de reticéncies en alguns sectors, el cert és que
la venda de llibres en catala no és, ara per ara,
majoritaria ni al conjunt del domini lingdiistic i ni tan sols
a Catalunya. El catala t¢ una posicio rellevant pero
encara secundaria en el seu mercat natural.

Tot i ocupar encara una posicié secundaria en
el seu mercat, hi ha algunes tendéncies que suggereixen
que el llibre en catala continua tenint expectatives de
creixement de cara al futur, més enlla fins i tot de les

oscil'lacions més o menys conjunturals que puguin
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experimentar les vendes en comparacions biennals.
Entre aquests factors destaca la forga innegable que el
catala sembla haver assolit en el camp del llibre infantil i
juvenil. Avui, aquest és un dels sectors de les indUstries
culturals en qué el catala ocupa un espai més destacat.
Tot fa pensar que avui el catala ja és clarament
majoritari en el volum de negoci d'aquest sector a
Catalunya, i que la produccié en castella que continuen
fent les editorials catalanes es dedica sobretot a la resta
del mercat espanyol. Si aix0 fos efectivament aixi —i
només una recerca ad hoc podria demostrar-ho—
estariem davant d'un dels primers sectors en que el
catala seria la llengua més rendible, per davant del
castella, en el mercat propiament interior.

En la mesura que la nostra analisi sigui
correcta, podriem afirmar que I'existéncia d’aquesta
relacié entre catala i castella en el mén del llibre permet
intuir que un ampli segment de consumidors de
productes culturals no estan sent atesos adequadament
en altres sectors. En altres paraules, hi hauria un ampli
sector de consumidors infantils i juvenils avesats a
consumir prioritariament en catala. Un segment del
mercat que anira creixent en termes absoluts amb
I'estabilitzacié de I'escola en catala, i que tard o d’hora
sera atés per una o altra empresa en la resta
d'indUstries culturals i del lleure. Es més que probable
que els primers a introduir-se en aquest sector jugaran
amb avantatge comparatiu de cara a posicionar-s'hi

adequadament.

Juliol 2006
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5 Agraiments

Els autors d'aquest informe volem agrair a
Ramon Pla, de la Universitat de Barcelona, i a Jordi
Sellarés, de la Cambra de Comerg de Barcelona, els seus
comentaris sobre els originals que van tenir I'amabilitat
de llegir. Cap dels errors que hom pugui detectar en el
text no pot ser-los imputat.
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